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Как создать первое 
объявление? Самые 
важные кнопки



Перед запуском 
нужно

● Выбрать аккаунт

● Указать имя и контактные данные

● Указать местоположение

● Можно указывать Россию

● Сохранить информацию

https://docs.google.com/file/d/1H0oxrhf8HO8WLX2nbJ6rSXPj8dDn9Mp7/preview


Создаем первое 
объявление

Для создания нажимаем Create a new ad



Страница 
объявления

● Заголовок и текст объявления

● Ссылка на сайт, пост или бота

● CPM, лимит показов и бюджет

● Дата показов

● Набор таргетингов

● Маркировка



Также можно добавить 

favicon сайта, но к CPM будет 

прибавлено +30%

Кнопку на объявлении можно 

выбрать, но все они 

на латинице

Название объявления, 
заголовок и текст



Ставку мы выбираем за 1000 показов 

по аудитории

Далее можно поставить количество показов 

объявления на пользователя в день

Указываем общий бюджет объявления 

и статус запуска. Можно поставить на паузу 

или запустить сразу после модерации

Также, можно задать расписания показов 

объявления

Ставка, бюджет 
и показы объявления



Во вкладке “Target Channels” можно выбрать 

таргетирование либо по конкретным 

каналам, либо по тематикам

Выбрать язык можно только при 

таргетировании по тематикам

Exclude specific channels исключает показы 

в конкретных каналах, но не их аудиторию

Выбираем аудиторию 
в Target Channels



Отличие от первой вкладки в том, что тут мы 

выбираем не в каких каналах показывать 

рекламу, а каким пользователям

В этой вкладке доступны страны, города, 

язык, тематики, конкретные каналы и тип 

устройства

Выбираем аудиторию 
в Target Users



Ключевое отличие 
типа таргетинга

Реклама показывается 

выбранным пользователям

Target Users Target Channels

Реклама показывается 

в выбранных каналах или темах



Где посмотреть 
статистику
На вкладке статистики доступны:

● Само объявление, ссылка

● Показы, клики, CPM, бюджет

● Распределение 

показов/кликов/бюджета по дням 

или времени

Обратите внимание что отображение 

идет по часовому поясу UTC (-3 часа 

от Мск)

Статистикой объявления можно 

поделиться



Что еще есть 
в рекламном кабинете

● Можно упорядочить объявления по показателям

● И выбрать отображаемые метрики на главной странице через шестерню



Что еще есть 
в рекламном кабинете

Можно выбрать какие показатели вы хотите 

отображать на главной таблице и упорядочивать 

по ним

Менять их расположение нельзя



Что еще есть 
в рекламном кабинете
● Можно изменить информацию об аккаунте

● Можно создать персональный аккаунт 

для рекламы

● Добавить новую организацию с каналом

● Залить свои аудитории, но рекламироваться 

им пока нельзя

● Почитать справку 

● Выйти из аккаунта



Самое важное в кабинете 
Telegram Ads. Не боятся его 
использовать



Спасибо 
за внимание!


