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● Эксперт и спикер отраслевых 
мероприятий

● Опыт в партнёрском трафике: 20+ лет

● В 2013 году запустил САЛИД и начал 
активно заниматься развитием рынка 
партнёрского маркетинга в нише 
онлайн-обучения



Если вы работаете в digital — у вас уже есть актив

Вы умеете:

- привлекать трафик
- считать экономику
- тестировать гипотезы
- влиять на конверсию

В агентской модели вы управляете процессом, но не 
владеете результатом.



Риск 
зависимости
→ 30–40% оборота 
от одного клиента

Рост = рост 
команды
→ больше клиентов 

→ больше людей 

→ больше 
операционки

Ограничения агентской модели

Низкая маржа
→ постоянные торги 
и давление по цене



Альтернатива — 
партнёрская модель

Заработок не на процессе, а на результате.



Участие в экономике продажи1
2
3
4

Масштаб без роста команды

Диверсификация дохода

Возможность управлять своей экономикой

Преимущества партнёрской модели

Партнёрский маркетинг = это ещё одна финансовая 
опора для digital-специалистов и агентств



Рекомендательный маркетинг

делитесь ссылкой, получаете            
% или фикс

Арбитраж трафика

запускаете трафик, 
зарабатываете на результате

Стратегическое партнёрство

влияете на продукт и воронку

Перепродажа под своим брендом

продаёте чужой продукт как своё 
решение

Партнёрский маркетинг



● Рекомендуете сервис или продукт
● Делитесь ссылкой
● Получаете процент с продажи или фикс за целевое 

действие

Но это редко становится самостоятельным 
масштабируемым высокодоходным направлением.

Рекомендательный маркетинг



● Привлекаете трафик из рекламных источников (реклама, 
соцсети, контент, рассылки….)

● Направляете трафик на партнёрские офферы, используя 
профессиональные инструменты

● Получаете вознаграждение за результат: регистрацию, 
заявку или продажу

Здесь вы управляете трафиком, тестируете связки 
и масштабируете те, которые дают прибыль.

Арбитраж трафика



➔ Не нужно убеждать рекламодателя, запускаете трафик — 
получаете результат.

➔ Минимум операционки. Никаких брифов, согласований — 
только ваши навыки и результат.

➔ Путь в «свою» нишу. Вы можете выйти на офферы, с которыми 
захотите работать как продюсер, или запустить свой продукт. 

➔ Полная свобода в креативе и тестах — смелые гипотезы, 
заголовки без ограничений.

Преимущества арбитража трафика для 
специалистов и агентств по digital-рекламе



● Влияете на продукт
● Влияете на воронку
● Участвуете в оптимизации процессов
● Имеете эксклюзивные условия

Это уровень со-продюсирования.

Стратегическое партнёрство



● Берёте чужой продукт
● Продаёте его как своё решение
● Получаете маржу

Здесь

● Работаете с клиентами напрямую
● Но несёте репутационные риски
● Участвуете в поддержке

Это ближе к расширению продуктовой линейки агентства.

Перепродажа под своим брендом



В партнёрском маркетинге есть несколько моделей заработка. 

Важно понимать отличия. Потому что:

● Не всё масштабируется
● Можно ожидать от реферальной программы 

масштабируемого дохода
● Можно бояться риска в арбитраже трафика не понимая его 

управляемости
● Можно путать партнёрство с реселлерством

Для digital-агентств и специалистов по трафику самая 
прикладная стартовая модель — арбитраж трафика

Вывод



● Выбираете продукт
● Запускаете трафик
● Получаете комиссию за результат

Результат может быть:

● Регистрация
● Заявка
● Заказ
● Продажа

Digital-специалистам ближе
арбитраж трафика



CPA-сети — выбор профессиональных арбитражников

● CPA-сети (Партнёрские сети)
● Прямые программы компаний
● Индивидуальные партнёрства

Где находить партнёрства



➔ Множество офферов

➔ Гарантия выплат

➔ Поддержка

➔ Документооборот

➔ Аналитика и трекинг

➔ Маркировка рекламы

Что даёт CPA-сеть



Вы действуете как медиабайер, а не как подрядчик

Как работает партнёрская сеть



Кейсы



1 оффер → 2,74 млн ₽ дохода за год



1 рекламодатель → 2,97 млн ₽ дохода за год



3 оффера в одной нише → 4,7 млн ₽ дохода за год



Большой объём дешёвого клика → 1,42 млн ₽ дохода



Ключевые метрики
 

EPC — доход на клик
EPR — доход на регистрацию

Смотрите на EPC и EPR при выборе оффера и тесте связки.



Чёткий учёт1
2
3

Высокие партнёрские

Белая ниша

Почему рекомендую EdTech-партнёрки



Этап 1
Ещё один 
дополнительный 
канал выручки

тест 1–2 офферов

Этап 2
Отдельное 
направление

медиабайер / мини-
команда

Этап 3
Стратегическое 
партнёрство

участие в продукте 
и воронке

Как внедрить партнёрки в агентство



Главная единица масштабирования – Связка

В агентстве масштабируется:

● Команда
● Процессы
● Клиенты

В партнёрской модели масштабируется рабочая связка.

Связка = источник трафика + аудитория + креатив + оффер + экономика

Если связка прибыльная — можно увеличивать бюджет                                        
(без найма команды).



Ещё один источник дохода1
2
3
4

Независимость от клиентов

Возможность масштабироваться без команды

Портфель связок (активов)

Что дает партнёрская модель агентству



● Запуск трафика без понимания аудитории
● Отсутствие детальной аналитики
● Неумение собирать связки
● Тестирование без системы

Большинство сливают бюджет, потому что начинают с 
трафика, а не с экономики.

Типичные ошибки



Если вы умеете управлять трафиком —
вы уже готовы участвовать в экономике 
результата.

Партнёрская модель — это не замена 
агентству. Это следующий уровень роста.



ТГ-канал ЛУЧШЕ с eLama

Спасибо
за внимание!
Подписывайтесь


