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О чем поговорим

● Вводные по проекту

● Формирование гипотезы и настройка кампании

● Как составить эффективное рекламное сообщение

● Результаты



Вводные 
по проекту
Рекламодатель: Официальный дилер бренда Chery в Москве

Основная деятельность: продажа новых автомобилей, а также 

их гарантийное и послегарантийное обслуживание

Задача: найти новую аудиторию, заинтересованную в покупке 

нового автомобиля марки CHERY, и распродать автомобили 

CHERY 2023 года 

Бюджет на 2 месяца: 200 000 рублей



Мы решили протестировать 
Telegram Ads через МТС 
Маркетолог, так как другие 
каналы и так задействованы 
на пределе своей ёмкости



Уникальное 
торговое предложение
УТП, которое мы могли транслировать: 

Выгодна до 2 млн. руб. + различные подарки.



● Предположили, что отклик будет от 

мужчин. Согласно обратной связи от 

дилера, основные покупатели CHERY 

– это 85% мужчины. 

● Поэтому мы выбрали именно этот 

сегмент М от 25-64 лет. + добавили 

интересы

● Те, кто планирует покупку авто 

эконом, бизнес и комфорт класса, 

поскольку в модельном ряде CHERY 

представлены все классы 

автомобилей.

Гипотеза 
и настройка рекламы



Ещё одна 
настройка
Которой нет в прямом кабинете TG Ads — 

Интерес к аналогичным услугам

Формируется сегмент аудитории, которая ведёт себя, 

как ваш потенциальный клиент — интересуется 

товарами или услугами, которые похожи или 

дополняют ваш товар или услугу.



Как настраивается

● Нужно собрать список сайтов, телефонов или имён 
отправителей SMS, с которыми могла взаимодействовать 
ваша целевая аудитория.

● Загрузить каждый список в соответствующий раздел: 
сайты, телефоны, отправители SMS. Лучше что-то одно, 
чтобы не сужать аудиторию слишком сильно.

● Выбираете период, за который необходимо создать 
сегмент. Например, период 3 дня означает, что вам нужна 
аудитория, у которой похожий интерес возникал за 
последние 3 дня.

● В охвате останется аудитория только с соответствующим 
интересом.



● Собрали 18 сайтов, которые являются 

конкурентами нашего клиента

● Период установили 30 дней, 

поскольку средний цикл покупки 

авто составляет 1 месяц

● В данном сегменте мы не стали 

ограничиваться только мужской 

аудиторией, поэтому добавили и Ж 

и М, от 25 до 64 лет

● Дополнительно к каждому сегменту 

уточнили геолокацию: Москва и 

Московская область

Настройка 
таргетинга на интерес



● Выгода до 2 млн. руб. – выгодное 

предложение для тех, кто хочет 

сэкономить.

● Подарки. (Дополнительное 

оборудование и бонус за трейд-ин)

● Ограничение по времени. Акция 

действует только 1 месяц.

Продающее 
сообщение с триггерами



● Ссылка на кнопке вела на 

официальный сайт официального 

дилера

● Для отслеживания эффективности 

Telegram-рекламы в ссылку 

поместили UTM-метку

На второй месяц 
добавили эмоджи



О модерации

● В тексте не должно быть вопросительных 
и восклицательных знаков, а в конце каждого 
предложения обязательно стоит точка.

● Нужно указание продавца. При дистанционной 
торговле необходимо указать дополнительную 
информацию в тексте сообщения. Для самозанятых – 
ФИО полностью и ИНН, для ИП – ФИО полностью 
и ОГРНИП. Для юрлиц, требуется прописать название 
компании, ОГРН и юридический адрес.



Результаты 
кампании за 2 месяца

● Планировали получить до 20 целевых обращений 
в отдел продаж по цене 10 000 рублей

● По итогам РК получили: 14 лидов в июне по цене 
7 141 руб и 21 лид в июле по 4 761 руб

● Креатив с эмоджи имел CTR в 2 раза больше, 
что помогло привлечь трафик дешевле



Июнь



Июль



Спасибо 
за внимание!


