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О чём поговорим?

● Как пройти модерацию в Telegram Ads

● Какие связки и инструменты хорошо работают 

с Telegram Ads

● Как оценить эффективность рекламы



Запрещёнка:

● Текст длиннее 160 символов

● Коверканье и сокращение слов (малюсенький, интересненький и тд)

● Побуждение к действию (зарегистрируйтесь сейчас!)

● Обращение к пользователю (« Вы», « Ты»)

● Восклицательные знаки!

● Неизвестные аббревиатуры (РРТ, ОКР и тд)

● Слова в превосходной степени (высший, лучший)

● Русские слова на английском (nu blin)

● Английские слова на русском (аутлет)   

И это только малый список! 

Модерация 
в Telegram Ads 



Будьте готовы 
к отклонению объявления
Неоднократно и без объяснения причин

● Изучите требования и проверьте запрещёнку

● Закладывайте время на модерацию и тесты объявлений

● Готовьтесь переписывать объявления 

Нюх подсказывает, что после пары мучений с модерациями вы 
нащупаете тот самый формат, и всё пойдёт как надо 



● Вести на лидмагниты (разные!) в боте

● Загрузить больше бюджета в первые дни теста

● Поделить трафик между целевыми каналами и настраивать 

рекламу на каждый по отдельности

● Дополнительно запустить рекламу по широким тематикам 

(фитнес, работа), если бюджет большой 

● Подключиться к дополнительному сервису аналитики для 

более точных данных

Лайфхаки 
со связками и инструментами 



+2800 подписчиков по 92 рубля с Telegram Ads (с 11.2022 по 05.2023)

● Более 1 300 000 человек увидели рекламные объявления

● 340 000 человек перешли в канал

● 2 800 человек подписались на канал

● Минимальная стоимость подписчика: 42 рубля; средняя стоимость: 92,5 руб.

Кейс
Brands’ Stories Outlet



Запуск распродажи с игровой механикой 

Связка: колесо фортуны + таргет

Кейс FITRON
нестандартные связки



Результаты декабря 2023

● Более 900 000 человек увидели рекламные объявления

● 2 277 человек перешли в канал

● 265 человек оставили заявку;  средняя стоимость заявки: 534 руб.

Кейс FITRON
нестандартные связки



Кейс FITRON
нестандартные связки
Запуск на разные аудитории:

● Проработка списка сообществ

● Запуск по ключам и интересам



Кейс World Сlass, 
Anvil (премиум-сегмент)
Запуск на связку мини-сайт со встроенным квизом

● Объявление увидели 14 017 человек

● Цена лида: 2000-2300 руб.



Пример мини-сайта

Кейс World Сlass, 
Anvil (премиум-сегмент)



Запуск на связку: мини-сайт со встроенным квизом

● Стратегия запуска была по сообществам, соответствующим тематике 

и по интересам

● Лидов: 10; цена лида: 6000 руб.

Кейс Щебень оптом
от производителя



Пример мини-сайта

Кейс Щебень оптом
от производителя



Конверсионность площадок по убыванию:

● квиз

● сайт компании

● чат-бот (конвертит хуже всего)

● Размещение в локальных пабликах 

Москвы по районам 

● Средняя цена лида:  350 руб.

Кейс Оhana



Как мы держим 
целевой CPL?

● Сочетаем работу по целевым каналам и по 

широким тематикам

● Часто не получается открутить большой бюджет 

только на каналы, ведь их число ограничено



Аналитика 
Telegram Ads
Это неудобно, малоинформативно

Мы используем для аналитики Adstat, можно использовать 

другие удобные приложения



Как оценить 
эффективность рекламы?  

Статистика 
по объявлениям 

Статистика 
в канале*

*оценить, насколько целевая аудитория пришла

● Бюджет

● Просмотры

● Переходы

● Подписки

● Стоимость подписчика

● Цена лида

● Просмотры

● Репосты

● Отписки



Кейс
Brands’ Stories Outlet
Сбор статистики по продвижению

● Более 1 300 000 человек увидели рекламные объявления

● 340 000 человек перешли в канал

● 2 800 человек подписались на канал

● Минимальная стоимость подписчика: 42 рубля; средняя стоимость: 92,5 руб.



Подписки и отписки  
Левый график: отток подписчиков после запуска рекламы увеличился 

незначительно в сравнении с притоком новых подписчиков.

Качество привлекаемой аудитории подтверждается тем, что новые 

посетители остаются в канале, а не отписываются на следующий день.



Правом график: рост просмотров + репостов материалов

Вывод: набранная аудитория является ЦА продвигаемого канала, а значит и 

потенциальным покупателем

Просмотры 
и репосты  



vkontakte telegram vc.ru

Спасибо 
за внимание!

https://clc.to/vkelama
https://clc.to/tgelama
https://clc.to/vcelama

