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1. Как скопировать отчет для личного пользования

Перейдите по ссылке на шаблон отчета и выберите «Файл» → «Создать 
копию», чтобы сохранить его на своем Google Диске.



2. Описание структуры отчета

Данный отчет представляет собой сводку данных по рекламным кампаниям в 
разрезе по месяцам с соответствующим фильтром по месяцам. Со всеми 
основными метриками по рекламным кампаниям вплоть до CPA по каждой цели 
конверсии Яндекс.Метрики.

Также в отчет встроен фильтр по месяцам, который влияет на данные, как в 
таблице с данными, так и на графики.



Отчет является автообновляемым, то есть при появлении новых кампаний в 
таблице-источнике, рекламная кампания отобразится в данной таблице с 
данными. Если рекламных кампаний в каком-то из месяцев было меньше, 
отобразятся только те РК, которые должны.
При этом, строка «ИТОГО» всегда будет отображаться под самой последней РК в 
списке и отображать данными по всем актуальным РК в таблице.

А вот так выглядит таблица-источник данных, которую мы получили по итогам 
произведенных манипуляций в рамках инструкции «Подключение и настройка 
Adveronix». Данная таблица является источником данных для основного отчета.



=LET(
// Фильтруем данные по выбранному месяцу (в ячейке B3)
data; FILTER(
'Данные из кабинета // По месяцам'!A2:M999;
'Данные из кабинета // По месяцам'!A2:A999 = B3

);

// Убираем пустые строки (если вдруг попали)
cleanData; FILTER(data; INDEX(data;;2) <> "");

// Заголовки итоговой таблицы
headers; {
"Кампания"\"ID кампании"\"Показы"\"CTR%"\"Клики"\"CPC ₽"\"Расходы 

₽"\"%Отказов"\
"CR% Кнопки"\"Кнопки"\"CPA Кнопки ₽"\"CR% Email"\"Email"\"CPA Email ₽"\
"CR% Телефон"\"Телефон"\"CPA Телефон ₽"\"CR% Telegram"\"Telegram"\"CPA 

Telegram ₽"\
"CR% WhatsApp"\"WhatsApp"\"CPA WhatsApp ₽"\"CR% Заявка"\"Заявка"\"CPA 

Заявка ₽"
};

// Генерируем строки таблицы, применяя формулы к каждой строке cleanData
rows; BYROW(cleanData; LAMBDA(row;
LET(

// Извлекаем значения по индексам столбцов
name; IFNA(INDEX(row; 2); 0);  // Название кампании
id;   IFNA(INDEX(row; 3); 0);  // ID кампании
imp;  IFNA(INDEX(row; 4); 0);  // Показы
clk;  IFNA(INDEX(row; 5); 0);  // Клики
cst;  IFNA(INDEX(row; 6); 0);  // Расход
bnc;  IFNA(INDEX(row; 7); 0);  // Отказы
ld;   IFNA(INDEX(row; 8); 0);  // Заявка
wa;   IFNA(INDEX(row; 9); 0);  // WhatsApp
tg;   IFNA(INDEX(row; 10); 0); // Telegram
eml;  IFNA(INDEX(row; 11); 0); // Email
phn;  IFNA(INDEX(row; 12); 0); // Телефон
btn;  IFNA(INDEX(row; 13); 0); // Кнопки

Ниже приведен код, который вставлен в ячейку B4 на листе 
основного отчета с пояснениями:



// Метрики с вычислениями
ctr;       ROUND(IF(imp = 0; 0; clk / imp); 4);        // CTR
cpc;       ROUND(IF(clk = 0; 0; cst / clk); 2);        // CPC
br;        ROUND(IF(clk = 0; 0; bnc / clk); 4);        // Bounce Rate

cr_btn;    ROUND(IF(clk = 0; 0; btn / clk); 4);        // CR Кнопки
cpa_btn;   ROUND(IF(btn = 0; 0; cst / btn); 2);        // CPA Кнопки

cr_eml;    ROUND(IF(clk = 0; 0; eml / clk); 4);        // CR Email
cpa_eml;   ROUND(IF(eml = 0; 0; cst / eml); 2);        // CPA Email

cr_phn;    ROUND(IF(clk = 0; 0; phn / clk); 4);        // CR Телефон
cpa_phn;   ROUND(IF(phn = 0; 0; cst / phn); 2);        // CPA Телефон

cr_tg;     ROUND(IF(clk = 0; 0; tg / clk); 4);         // CR Telegram
cpa_tg;    ROUND(IF(tg = 0; 0; cst / tg); 2);          // CPA Telegram

cr_wa;     ROUND(IF(clk = 0; 0; wa / clk); 4);         // CR WhatsApp
cpa_wa;    ROUND(IF(wa = 0; 0; cst / wa); 2);          // CPA WhatsApp

cr_ld;     ROUND(IF(clk = 0; 0; ld / clk); 4);         // CR Заявка
cpa_ld;    ROUND(IF(ld = 0; 0; cst / ld); 2);          // CPA Заявка

// Собираем строку
HSTACK(
name; id; imp; ctr; clk; cpc; cst; br;
cr_btn; btn; cpa_btn;
cr_eml; eml; cpa_eml;
cr_phn; phn; cpa_phn;
cr_tg; tg; cpa_tg;
cr_wa; wa; cpa_wa;
cr_ld; ld; cpa_ld

)
)

));



// Извлекаем все значения по каждому показателю для вычисления "ИТОГО"
imp_all; INDEX(cleanData;;4);
clk_all; INDEX(cleanData;;5);
cst_all; INDEX(cleanData;;6);
bnc_all; INDEX(cleanData;;7);
ld_all;  INDEX(cleanData;;8);
wa_all;  INDEX(cleanData;;9);
tg_all;  INDEX(cleanData;;10);
eml_all; INDEX(cleanData;;11);
phn_all; INDEX(cleanData;;12);
btn_all; INDEX(cleanData;;13);

// Строка "ИТОГО"
total; {
"ИТОГО"\
""\

// Суммы и средние по всем строкам cleanData
SUM(imp_all)\ // Показы
ROUND( IF( SUM(imp_all)=0; 0; SUM(clk_all)/SUM(imp_all) ); 4 )\
SUM(clk_all)\ // Клики
IFERROR( ROUND( AVERAGE( FILTER(cst_all/clk_all; clk_all<>0) ); 2 ); 0 )\
ROUND( SUM(cst_all); 2 )\ // Расход
IFERROR( ROUND( AVERAGE( FILTER(bnc_all/clk_all; clk_all<>0) ); 4 ); 0 )\

IFERROR( ROUND( AVERAGE( FILTER(btn_all/clk_all; clk_all<>0) ); 4 ); 0 )\
SUM(btn_all)\
IFERROR( ROUND( AVERAGE( FILTER(cst_all/btn_all; btn_all<>0) ); 2 ); 0 )\

IFERROR( ROUND( AVERAGE( FILTER(eml_all/clk_all; clk_all<>0) ); 4 ); 0 )\
SUM(eml_all)\
IFERROR( ROUND( AVERAGE( FILTER(cst_all/eml_all; eml_all<>0) ); 2 ); 0 )\

IFERROR( ROUND( AVERAGE( FILTER(phn_all/clk_all; clk_all<>0) ); 4 ); 0 )\
SUM(phn_all)\
IFERROR( ROUND( AVERAGE( FILTER(cst_all/phn_all; phn_all<>0) ); 2 ); 0 )\

IFERROR( ROUND( AVERAGE( FILTER(tg_all/clk_all; clk_all<>0) ); 4 ); 0 )\
SUM(tg_all)\
IFERROR( ROUND( AVERAGE( FILTER(cst_all/tg_all; tg_all<>0) ); 2 ); 0 )\



IFERROR( ROUND( AVERAGE( FILTER(wa_all/clk_all; clk_all<>0) ); 4 ); 0 )\
SUM(wa_all)\
IFERROR( ROUND( AVERAGE( FILTER(cst_all/wa_all; wa_all<>0) ); 2 ); 0 )\

IFERROR( ROUND( AVERAGE( FILTER(ld_all/clk_all; clk_all<>0) ); 4 ); 0 )\
SUM(ld_all)\
IFERROR( ROUND( AVERAGE( FILTER(cst_all/ld_all; ld_all<>0) ); 2 ); 0 )

};

// Склеиваем заголовки, строки и строку ИТОГО
VSTACK(headers; rows; total)

)



3. Графики и фильтрация

Так выглядят графики, встроенные в наш отчет. Перечень графиков включает
В себя данные по CPA, количеству конверсий, расходам и % отказлов.





Также в графики встроена возможность фильтрации по целям конверсий.
Сам фильтр находится в ячейке B2.

Графики строятся по данным из вспомогательной таблицы без строки
'ИТОГО’. О вспомогательной таблице ниже.



4. Как работает вспомогательная таблица

Таблица в столбцах AK:AO автоматически обновляется при изменении фильтра
цели (ячейка B2). Она исключает строку 'ИТОГО'.

=ARRAYFORMULA(
LET(
// Получаем названия кампаний
camp;       B5:B43;

// Получаем расходы по каждой кампании
expenses;   H5:H43;

// Получаем количество конверсий в зависимости от выбранной цели в 
ячейке B2

conv;       IF(
$B$2="Кнопки";  K5:K43;
IF(
$B$2="Email";   N5:N43;
IF(
$B$2="Телефон"; Q5:Q43;
IF(

$B$2="Telegram"; T5:T43;
IF(
$B$2="WhatsApp"; W5:W43;
IF(
$B$2="Заявка";  Z5:Z43;
0 // Если цель не распознана — 0



)
)

)
)

)
);

// Получаем CPA по выбранной цели (стоимость за конверсию)
cpa;        IF(

$B$2="Кнопки";  L5:L43;
IF(
$B$2="Email";   O5:O43;
IF(
$B$2="Телефон"; R5:R43;
IF(

$B$2="Telegram"; U5:U43;
IF(
$B$2="WhatsApp"; X5:X43;
IF(
$B$2="Заявка";  AA5:AA43;
0 // Если цель не распознана — 0

)
)

)
)

)
);

// Преобразуем процент отказов из текста в число (например, "12,3%" → 
0.123)

rejects;    IFERROR(
VALUE(
SUBSTITUTE(
I5:I43; // Столбец с процентом отказов
"%";    // Удаляем знак процента
""

)
) / 100;    // Делим на 100 для получения десятичного значения
0           // Если ошибка — подставляем 0

);



// Исключаем из обработки строку "ИТОГО" и пустые строки
mask;       (camp <> "ИТОГО") * (camp <> "");

// Заголовки для итоговой таблицы
header;     {"Кампания" \ "Расходы" \ "Конверсии" \ "CPA" \ "Отказы, %"};

// Основная таблица: отфильтрованные строки, объединённые по 
горизонтали

body;       FILTER(
{ camp \ expenses \ conv \ cpa \ rejects }; // Таблица с 5 колонками
mask // Применяем фильтр

);

// Объединяем заголовки и тело таблицы по вертикали и возвращаем 
результат

VSTACK(header; body)
)

)



Чтобы адаптировать отчет под другое количество целей (например, 2 или 3), 
выполните следующие шаги:

1. Удалите или добавьте переменные целей в блоке LET:

• Пример:

eml;  IFNA(INDEX(row; 8); 0);

tg;   IFNA(INDEX(row; 9); 0);

5. Корректировка кода под количество целей



2. Обновите блок расчётов CPA и CR для каждой цели:
• cr_eml;    ROUND(IF(clk = 0; 0; eml / clk); 4);
• cpa_eml;   ROUND(IF(eml = 0; 0; cst / eml); 2);



3. Обновите выводимые столбцы внутри HSTACK(...):

• IF(cr_eml = ""; 0; cr_eml);

• IF(eml = ""; 0; eml);

• IF(cpa_eml = ""; 0; cpa_eml);



4. Обновите блок total — итоговую строку внизу:

• eml_all; INDEX(cleanData;;11);

• SUM(eml_all);

• IFERROR( ROUND( AVERAGE( FILTER(cst_all/eml_all; eml_all<>0) ); 2 ); 0 )



5. Обновите заголовки в headers {...}, чтобы они соответствовали 
добавленным или удалённым целям.

• Дополнительно: на листе «Списки» указано соответствие названия целей 
(Conversions_ID) и их отображения в таблице.



Для получения вот такой таблицы на 2 цели «Телефон» и «Заявка»

=LET(
data; FILTER(
'Данные из кабинета // По месяцам'!A2:M999;
'Данные из кабинета // По месяцам'!A2:A999 = B3

);
cleanData; FILTER(data; INDEX(data;;2) <> "");

headers; {
"Кампания"\"ID кампании"\"Показы"\"CTR%"\"Клики"\"CPC ₽"\"Расходы 

₽"\"%Отказов"\
"CR% Телефон"\"Телефон"\"CPA Телефон ₽"\"CR% Заявка"\"Заявка"\"CPA 

Заявка ₽"
};

rows; BYROW(cleanData; LAMBDA(row;
LET(

name; IFNA(INDEX(row; 2); 0);
id;   IFNA(INDEX(row; 3); 0);
imp;  IFNA(INDEX(row; 4); 0);
clk;  IFNA(INDEX(row; 5); 0);
cst;  IFNA(INDEX(row; 6); 0);
bnc;  IFNA(INDEX(row; 7); 0);
ld;   IFNA(INDEX(row; 8); 0);
phn;  IFNA(INDEX(row; 12); 0);

ctr;       ROUND(IF(imp = 0; 0; clk / imp); 4);
cpc;       ROUND(IF(clk = 0; 0; cst / clk); 2);
br;        ROUND(IF(clk = 0; 0; bnc / clk); 4);

Формулу необходимо привести к такому виду:



cr_phn;    ROUND(IF(clk = 0; 0; phn / clk); 4);
cpa_phn;   ROUND(IF(phn = 0; 0; cst / phn); 2);

cr_ld;     ROUND(IF(clk = 0; 0; ld / clk); 4);
cpa_ld;    ROUND(IF(ld = 0; 0; cst / ld); 2);

HSTACK(
IF(name = ""; 0; name);
IF(id   = ""; 0; id);
IF(imp  = ""; 0; imp);
IF(ctr  = ""; 0; ctr);
IF(clk = ""; 0; clk);
IF(cpc = ""; 0; cpc);
IF(cst = ""; 0; cst);
IF(br = ""; 0; br);

IF(cr_phn = ""; 0; cr_phn);
IF(phn = ""; 0; phn);
IF(cpa_phn = ""; 0; cpa_phn);

IF(cr_ld = ""; 0; cr_ld);
IF(ld = ""; 0; ld);
IF(cpa_ld = ""; 0; cpa_ld)

)
)

));

imp_all; INDEX(cleanData;;4);
clk_all; INDEX(cleanData;;5);
cst_all; INDEX(cleanData;;6);
bnc_all; INDEX(cleanData;;7);
ld_all;  INDEX(cleanData;;8);
phn_all; INDEX(cleanData;;12);

total; {
"ИТОГО"\
""\
SUM(imp_all)\



ROUND( IF( SUM(imp_all)=0; 0; SUM(clk_all)/SUM(imp_all) ); 4 )\
SUM(clk_all)\
IFERROR( ROUND( AVERAGE( FILTER(cst_all/clk_all; clk_all<>0) ); 2 ); 0 

)\
ROUND( SUM(cst_all); 2 )\
IFERROR( ROUND( AVERAGE( FILTER(bnc_all/clk_all; clk_all<>0) ); 4 ); 0 

)\
IFERROR( ROUND( AVERAGE( FILTER(btn_all/clk_all; clk_all<>0) ); 4 ); 0 

)\
SUM(phn_all)\
IFERROR( ROUND( AVERAGE( FILTER(cst_all/phn_all; phn_all<>0) ); 2 ); 

0 )\
IFERROR( ROUND( AVERAGE( FILTER(tg_all/clk_all; clk_all<>0) ); 4 ); 0 

)\
SUM(ld_all)\
IFERROR( ROUND( AVERAGE( FILTER(cst_all/ld_all; ld_all<>0) ); 2 ); 0 )

};

VSTACK(headers; rows; total)
)



=ARRAYFORMULA(
LET(
camp; B5:B43;
expenses; H5:H43;

conv; IF(
$B$2="Телефон"; K5:K43;
IF(
$B$2="Заявка"; N5:N43;
0

)
);

cpa; IF(
$B$2="Телефон"; L5:L43;
IF(
$B$2="Заявка"; O5:O43;
0

)
);

rejects; IFERROR(
VALUE(
SUBSTITUTE(I5:I43; "%"; "")

) / 100;
0

);

mask; (camp <> "ИТОГО") * (camp <> "");
header; {"Кампания" \ "Расходы" \ "Конверсии" \ "CPA" \ "Отказы, %"};
body; FILTER(

{camp \ expenses \ conv \ cpa \ rejects};
mask

);

VSTACK(header; body)
)

)

А для дальнейшей работоспособности графиков необходимо 
доработать вспомогательную таблицу до такого вида:



В данной формуле мы удалили все другие цели и для расчета 
количества конверсий и CPA заменили диапазоны ячеек, из которых 
они берутся из основной таблицы.
Конверсии:
conv; IF(

$B$2="Телефон"; K5:K43;
IF(

$B$2="Заявка"; N5:N43;
0

)
CPA:
cpa; IF(

$B$2="Телефон"; L5:L43;
IF(

$B$2="Заявка"; O5:O43;
0

)



6. Связка ID целей и названий

Используйте таблицу целей на листе 'Списки', чтобы понять какая цель
(Conversions_ID) соответствует какому названию ('Заявка', 'Telegram' и т.д.).
При добавлении своих целей корректируйте эту таблицу, чтобы в будущем 
обращаться к ней и не запутаться где, какая цель находится в исходной 
таблице.

Настройка фильтра происходит через стандартную функцию Google-таблиц 
«Раскрывающийся список» -> данные из диапазона.



7. Как работает фильтр по месяцам

Фильтрация в строке B3 влияет на отображаемые данные.

Список месяцев собирается автоматически формулой `=UNIQUE(...)`. На листе 
«Списки» в ячейке A1:



8. Итоги

Теперь вы можете адаптировать отчет под себя. Все автоматизировано: 
фильтры, кампании, расчеты и графики.

По вопросам и доработкам — пишите в Telegram: Трафик, графики, GPT

А если не хотите самостоятельно настраивать свой отчет по нужному 
количеству целей, то переходите на мой Telegram-канал «Трафик, графики, 
GPT» и получите шаблоны под разное количество целей конверсий (от 1 до 
6).

https://t.me/traffic_graphics_gpt
https://t.me/traffic_graphics_gpt

