
Digital-недвижимость
Погружаемся в цифры



Аналитика ЖК разных классов

Динамика индустрии
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Содержание



Динамика индустрии
Как пользователи ищут недвижимость



Основной интерес пользователей приходится на новостройки
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Новостройки Вторичное жилье Загородное жилье Таунхаусы

55% 52% 53% 47%

45% 48% 47% 53%

Новостройки Вторичное жилье Загородная недвижимость Таунхаусы

Мобильные

Десктоп

Запросы
+21% +43% +9% +5%

По данным сервиса «Подбор слов», запросы по Москве и области. Доля по устройствам рассчитана за период с октября по декабрь 2018 года. 
Прирост посчитан за 2018 год относительно 2017 года



Наиболее востребовано жильё комфорт-класса
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Эконом-класс Комфорт-класс Бизнес-класс Премиум-класс
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Эконом-класс Комфорт-класс Бизнес-класс Премиум-класс
+20% +33% +38% +43%

Запросы

По данным сервиса «Подбор слов», запросы по Москве и области. Доля по устройствам рассчитана за период с октября по декабрь 2018 года. 
Прирост посчитан за 2018 год относительно 2017 года



Активно растёт интерес к студиям и апартаментам

41% 52% 49% 52%

59% 48% 51% 48%

Студия Апартаменты Лофт Пентхаусы

Мобильные

Десктоп
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2017 Мар Май Июл Сен Ноя 2018 Мар Май Июл Сен Ноя

Студия Апартаменты Лофт Пентхаусы
Запросы

+35% +37% +19% +19%

По данным сервиса «Подбор слов», запросы по Москве и области. Доля по устройствам рассчитана за период с октября по декабрь 2018 года. 
Прирост посчитан за 2018 год относительно 2017 года



Количество комнат в квартире спрашивают в основном
с мобильных устройств

48%

33%

17%
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36% 37% 39% 43%

64% 63% 61% 57%
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1 комнатные 2 комнатные 3 комнатные 4 комнатные

+40% +39% +32% +23%
Запросы

По данным сервиса «Подбор слов», запросы по Москве и области. Доля по устройствам рассчитана за период с октября по декабрь 2018 года. 
Прирост посчитан за 2018 год относительно 2017 года



41 221

60 917

Q4'17 Q4'18

Поселение Московский

Дмитровский

Северный

Воскресенское поселение

Можайский Ивановское

Бабушкинский

Лосиноостровский

Измайлово

Богородский

Тренд поиска
жилья по районам

+48%



Топ-10 поиска 
жилья по районам 2

4

3

6

1

5

7

8

10
9

1 Поселение Московский

2 Дмитровский
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48% запросов в недвижимости задаются со смартфонов

53% 53% 51%

47% 47% 49%

Октябрь Ноябрь Декабрь

1,9 млн

48% 52%

Мобайл Десктоп

Общее количество запросов
Q4’18

Динамика запросов
Q4’18

По данным Яндекса, Q4’18, Москва и область



Выводы

› Создавайте отдельные сообщения для мобильной 
аудитории

› РСЯ — это дополнительная аудитория и огромный 
охват. Мультиформатность и гибкие настройки 
таргетинга позволят охватить больше целевой 
аудитории

Доля запросов с мобильных 
стабильно растёт

Не используя сети, 
вы недополучаете целевой 
трафик и целевую аудиторию



ЖК разных классов
СРА-аналитика



ЖК бизнес-класса

ЖК комфорт-класса ЖК премиум-класса

ЖК эконом-класса



Сети

Поиск

Динамика доли звонковДинамика доли кликов

Динамика доли звонковДинамика доли кликов

Распределение доли звонков и кликов между типами 
запросов в категории жилья эконом-класса

По данным Яндекса за 2018 год, Москва и область. Под ретаргетингом в сетях подразумевается показ объявлений по условиям ретаргетинга 
и подбора аудитории, а на поиске – корректировка ставок по условиям подбора аудитории 4

Общие запросыБрендовые запросы Конкурентные запросы Ретаргетинг

0%
20%
40%
60%
80%

100%

2018 Мар Май Июл Сен Ноя
0%

20%
40%
60%
80%

100%

2018 Мар Май Июл Сен Ноя

0%
20%
40%
60%
80%

100%

2018 Мар Май Июл Сен Ноя
0%

20%
40%
60%
80%

100%

2018 Мар Май Июл Сен Ноя



Сети

Поиск

Q4'18Среднее Q4'18

Q4’18*Среднее Q4'18

Средняя стоимость звонка на поиске и в сетях по типам 
запросов в категории жилья эконом-класса

По данным Яндекса за 2018 год, Москва и область. Стоимость звонка указана в рублях. Под ретаргетингом в сетях подразумевается показ объявлений по условиям 
ретаргетинга и подбора аудитории, а на поиске – корректировка ставок по условиям подбора аудитории 4

9 749

19 586

3 634

18 334
20 065

15 195
18 902 19 527

21 530

Общие запросыБрендовые запросы Конкурентные запросы Ретаргетинг

* Звонков по ретаргетингу с рекламы на поиске в Q4 не было



ЖК эконом-класса ЖК бизнес-класса

ЖК премиум-классаЖК комфорт-класса



Сети

Поиск

Динамика доли звонковДинамика доли кликов

Динамика доли звонковДинамика доли кликов

Распределение доли звонков и кликов между типами 
запросов в категории жилья комфорт-класса

По данным Яндекса за 2018 год, Москва и область. Под ретаргетингом в сетях подразумевается показ объявлений по условиям ретаргетинга 
и подбора аудитории, а на поиске – корректировка ставок по условиям подбора аудитории 4

Общие запросыБрендовые запросы Конкурентные запросы Ретаргетинг
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Сети

Поиск

4

Q4'18Среднее Q4'18

Q4'18Среднее Q4'18

Средняя стоимость звонка на поиске и в сетях по типам 
запросов в категории жилья комфорт-класса

2 794

19 532
21 895

24 298

15 727 15 988 16 427 17 211

8 998

16 217

Общие запросыБрендовые запросы Конкурентные запросы Ретаргетинг

По данным Яндекса за 2018 год, Москва и область. Стоимость звонка указана в рублях. Под ретаргетингом в сетях подразумевается показ объявлений по условиям 
ретаргетинга и подбора аудитории, а на поиске – корректировка ставок по условиям подбора аудитории



ЖК эконом-класса

ЖК премиум-классаЖК комфорт-класса

ЖК бизнес-класса



Сети

Поиск

Динамика доли звонковДинамика доли кликов

Динамика доли звонковДинамика доли кликов

Распределение доли звонков и кликов между типами 
запросов в категории жилья бизнес-класса

По данным Яндекса за 2018 год, Москва и область. Под ретаргетингом в сетях подразумевается показ объявлений по условиям ретаргетинга 
и подбора аудитории, а на поиске – корректировка ставок по условиям подбора аудитории 4

Общие запросыБрендовые запросы Конкурентные запросы Ретаргетинг
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Сети

Поиск

Q4'18Среднее Q4'18

Q4'18Среднее Q4’18

421

10 221

22 379

Средняя стоимость звонка на поиске и в сетях по типам 
запросов в категории жилья бизнес-класса

По данным Яндекса за 2018 год, Москва и область. Стоимость звонка указана в рублях. Под ретаргетингом в сетях подразумевается показ объявлений по условиям 
ретаргетинга и подбора аудитории, а на поиске – корректировка ставок по условиям подбора аудитории

Общие запросыБрендовые запросы Конкурентные запросы Ретаргетинг

3 457
9 256

30 073
32 721

16 168 16 819

24 180
26 808



ЖК эконом-класса

ЖК комфорт-класса ЖК премиум-класса

ЖК бизнес-класса



Сети

Поиск

Динамика доли звонковДинамика доли кликов

Динамика доли звонковДинамика доли кликов

Распределение доли звонков и кликов между типами 
запросов в категории жилья премиум-класса

По данным Яндекса за 2018 год, Москва и область. Под ретаргетингом в сетях подразумевается показ объявлений по условиям ретаргетинга 
и подбора аудитории, а на поиске – корректировка ставок по условиям подбора аудитории

Общие запросыБрендовые запросы Конкурентные запросы Ретаргетинг
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Сети

Поиск

Q4'18Среднее Q4'18

Q4’18*Среднее Q4'18

Средняя стоимость звонка на поиске и в сетях по типам 
запросов в категории жилья премиум-класса

По данным Яндекса за 2018 год, Москва и область. Стоимость звонка указана в рублях. Под ретаргетингом в сетях подразумевается показ объявлений по условиям 
ретаргетинга и подбора аудитории, а на поиске – корректировка ставок по условиям подбора аудитории

6 740

38 560

55 299

21 340

18 468

* Звонков по ретаргетингу с рекламы на поиске в Q4 не было

Общие запросыБрендовые запросы Конкурентные запросы Ретаргетинг

16 687 17 692
19 932 21 222



По данным Яндекса за 2018 год. Статистика по рекламодателям с подключенной передачей данных из колл-трекеров в Яндекс.Метрику.
На графике с накоплением отражена динамика увеличения числа рекламодателей, подключивших видеообъявления

Доля рекламодателей, подключивших видеообъявления
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По данным Яндекса за 2018 год. Статистика по рекламодателям с подключенной передачей данных из колл-трекеров в Яндекс.Метрику.
На графике с накоплением отражена динамика увеличения числа рекламодателей, подключивших видеообъявления
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Доля рекламодателей, подключивших видеообъявления 
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Бизнес Комфорт Премиум Эконом В целом
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Доля рекламодателей, подключивших баннеры на поиске 
за 2018 год 

По данным Яндекса за 2018 год. Статистика по рекламодателям с подключенной передачей данных из колл-трекеров в Яндекс.Метрику.
На графике с накоплением отражена динамика увеличения числа рекламодателей, подключивших видеообъявления
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Бизнес Комфорт Премиум Эконом В целом

Q1 Q2 Q3 Q4

Доля рекламодателей, подключивших смарт-баннеры 
за 2018 год 

По данным Яндекса за 2018 год. Статистика по рекламодателям с подключенной передачей данных из колл-трекеров в Яндекс.Метрику.
На графике с накоплением отражена динамика увеличения числа рекламодателей, подключивших видеообъявления



По данным Яндекса, январь 2017 – декабрь 2018 года

Как изменилось количество рекламодателей недвижимости 
и их бюджеты 

I II III IV

2017 2018

YoY

I II III IV

Бюджеты

Рекламодатели

+19%

YoY
+33%



Как изменилось количество рекламодателей недвижимости 
в Видеосети и их бюджеты на видеорекламу

По данным Яндекса, январь 2017 – декабрь 2018 года

I II III IV

I II III IV

2017 2018Бюджеты

Рекламодатели

YoY
+438%

YoY
+58%



Выводы

› Увеличить брендовый трафик и принести много 
недорогих звонков может помочь медийная 
реклама — как офлайн, так и онлайн

› Для повышения узнаваемости бренда и охвата 
целевой аудитории запускайте в сетях рекламную 
кампанию по общим и конкурентным запросам. 
Также эту задачу решают видеодополнения и 
баннер на поиске 

Основная доля звонков 
на поиске по всем классам жилья 
приходится на брендовый 
трафик

Основная доля звонков в РСЯ 
приходится на общие запросы


