
Решение имиджевых 
и перформанс-задач 
в Видеосети Яндекса



ТРЕНДЫ 
РЕКЛАМНОГО РЫНКА



КТО И КАК СМОТРИТ ВИДЕО 
В ИНТЕРНЕТЕ

По данным WEB-Index за февраль 2108 года, Россия 100k+, 12-64.



ДИНАМИКА ОБЪЁМА РЕКЛАМЫ 
В ИНТЕРНЕТЕ

По данным IAB Russia, Оценка рынка интернет-рекламы за первое полугодие 2017-2018 гг., млрд. руб.



ВИДЕОРЕКЛАМА 
НАБИРАЕТ ОБОРОТЫ

По данным  rusability.ru

70% рекламных агентств 
считают, что видеореклама 

более эффективна, чем 
реклама на ТВ

50% пользователей 
откликаются на бренд в 

интернете, 27% —
на телевидении

Общая рентабельность 
видеорекламы в 1,3 раза выше, 

чем у рекламы на ТВ, когда оба 
канала используются вместе

Кликабельность 
видеорекламы 

в 18 раз выше, чем 
HTML-баннеров



ВИДЕОРЕКЛАМА РЕШАЕТ КАК ИМИДЖЕВЫЕ, 
ТАК И ПЕРФОРМАНС-ЗАДАЧИ



ЭКСКЛЮЗИВНАЯ АУДИТОРИЯ, 
КАЧЕСТВЕННЫЙ КОНТЕНТ
И ПРОВЕРЕННЫЕ ПЛОЩАДКИ



АУДИТОРИЯ ЯНДЕКСА УЖЕ ПРЕВЫШАЕТ 
АУДИТОРИЮ ПОПУЛЯРНЫХ TV КАНАЛОВ

По данным Mediascope Web Index, TV Index за май 2018 года
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КАЧЕСТВЕННАЯ АУДИТОРИЯ 
И БЛАГОПРИЯТНОЕ ОКРУЖЕНИЕ

Видеосеть Яндекса — это более 
300 площадок РСЯ и около 
37 000 000 человек в месяц.

А также легальный контент, 
защита Антифрод и уникальные 
таргетинги Крипты.

По собственным данным Яндекса



ТЕХНОЛОГИЯ АНТИФРОДА: 
ТОЛЬКО РЕАЛЬНЫЕ ПОЛЬЗОВАТЕЛИ

Защита от роботов 
в режиме реального времени

Онлайн-проверка на базе 
машинного обучения

Офлайновый анализ 
поведения пользователей



ВИДЕОСЕТЬ ЯНДЕКСА.
ПЛОЩАДКИ



ЯНДЕКС — ЕДИНОЕ 
ОКНО ДЛЯ ВИДЕОСМОТРЕНИЯ



ГЛАВНАЯ. ПЕРЕХОД К ОНЛАЙН-
СМОТРЕНИЮ В ОДИН КЛИК

• Главная страница  
Яндекса — точка 
входа для 49 млн 
пользователей  в месяц*

• Реклама показывается 
только в контенте 
проверенных 
партнёров Яндекса

• Размещение 
видеорекламы на данных 
сервисах доступно 
в Видеосети Яндекса

По данным Mediascope Web Index за март 2018 года



СПЕЦИАЛЬНЫЙ БЛОК ПРОЕКТА 
НА ГЛАВНОЙ ЯНДЕКСА

Прямые трансляции 
знаменательных событий:

• Спортивных

• Киберспортивных

• Культурных

• Музыкальных



*

ЯНДЕКС.ЭФИР

На Яндекс.Эфир* ведёт ссылка 
с главной страницы Яндекса.

Здесь можно посмотреть 
популярные передачи 
в прямом эфире или 
в записи. Некоторые 
каналы предусмотрели 
функцию перемотки.

Прежнее название сервиса — «ТВ онлайн»



ЯНДЕКС КАНАЛЫ. 
ПОНЯТНО ЧТО СМОТРЕТЬ



*

КИНОПОИСК — ЭТО 11,2 МЛН 
ЗРИТЕЛЕЙ В МЕСЯЦ*

Лицензионный контент в отличном 
качестве можно смотреть как на сайте 
самого ресурса, так и на главной  
странице Яндекса, где в разделе 
«Фильмы» представлена витрина 
КиноПоиска с популярными 
фильмами и удобным рубрикатором.

КиноПоиск также развивает 
направление эксклюзивного контента.

По данным Mediascope Web Index за март 2018 года



*

ЯНДЕКС.ВИДЕО

Яндекс.Видео — один 
из крупнейших агрегаторов 
видеоконтента в рунете 
с аудиторией 24,8 млн 
пользователей в месяц*. 

Реклама показывается только 
в контенте проверенных 
партнёров Яндекса со 
специальной меткой «Видео 
партнёра».

По данным Mediascope Web Index за март 2018 года



*

ЯНДЕКС.ТЕЛЕПРОГРАММА.

КРУПНЕЙШИЙ ОНЛАЙН-ТЕЛЕГИД В РОССИИ

Яндекс.Телепрограмма —

это 7,5 млн пользователей*,

которые интересуются 

просмотром популярных 

передач, сериалов

и фильмов в прямом эфире

и в записи.

По данным Яндекс.Радара



ПОРТРЕТ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ ВИДЕОСЕТИ 
ЯНДЕКСА. ВСЯ АУДИТОРИЯ

По данным Яндекс.Крипта 



ФОРМАТЫ, ТАРГЕТИНГИ 
И МОДЕЛИ ЗАКУПКИ 



ФОРМАТЫ РЕКЛАМНЫХ БЛОКОВ 
В ВИДЕОСЕТИ ЯНДЕКСА



МОДЕЛИ ЗАКУПКИ 

ВИДЕОРЕКЛАМЫ

Нет наценок за частоту показов, таргетинги и длину ролика. 

Максимальная длина ролика — до 30 секунд.



ДОСТУПНЫЕ ВИДЫ 
ТАРГЕТИНГОВ



ДВА СЦЕНАРИЯ  
РЕТАРГЕТИНГА

С помощью пикселя Яндекс.Аудиторий  
можно нацелить размещение:

на тех, кому был показан видеоролик;

на тех, кто посмотрел видеоролик  
на 25%, 50%, 75% или до конца.



У ЯНДЕКСА ЕСТЬ ТАРГЕТИНГ 
НА ТЕХ, КТО НЕ СМОТРИТ ТЕЛЕВИДЕНИЕ

LTV (Light TV viewers) —
уникальный таргетинг, который 
позволяет достраивать охват за 
счёт аудитории, которая не 
смотрит телевидение.



У ЯНДЕКСА ЕСТЬ ТАРГЕТИНГ  НА 
ОСНОВЕ СЕМЕЙНОГО ПОРТРЕТА

Крипта также умеет выделять 
группы устройств в рамках одной 
семьи (квартиры/частного дома —
домохозяйства).

Благодаря Крипте мы умеем 
нацеливать рекламу на зрителей 
смарт ТВ. По исследованиям 
Яндекса совместно с компанией
Mediascope, точность попадания 
в нужную аудиторию по полу 
на смарт ТВ составляет 74%.



МЕТРИКИ ЭФФЕКТИВНОСТИ. 
АНАЛИТИКА



БЕНЧМАРК МЕТРИК ЭФФЕКТИВНОСТИ 

РЕКЛАМЫ В ВИДЕОСЕТИ ЯНДЕКСА

CPV VTR CTR

0,4 РУБ. 70% 15 СЕК 3%

По данным аукционных размещений Q1-Q2 2018



НИЧЕГО НЕ УПУСТИТЬ. ЯНДЕКС 
АУДИРУЕТ КАМПАНИЮ В КОМПЛЕКСЕ



BRAND LIFT. АНАЛИЗИРУЕМ РОЛИК 
И ЕГО ЗАПОМИНАЕМОСТЬ

Опрос контрольной группы: 
целевой аудитории рекламодателя, 

не видевшей рекламного ролика.

Формирование сегмента 
тех, кто просмотрел ролик, 

через Яндекс.Аудитории.

Опрос экспериментальной группы: 
целевой аудитории рекламодателя, 

видевшей ролик.

Сравнение результатов 
экспериментальной 

и контрольной групп.



АНАЛИЗИРУЕМ РОЛИК 
И ЕГО ЗАПОМИНАЕМОСТЬ. КЕЙС КЛИЕНТА



ИССЛЕДУЕМ ПОВЕДЕНИЕ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ 
НА СТРАНИЦЕ. КЕЙС КЛИЕНТА

По данным за период РК + 2 недели (с 09.02.2018 по 11.03.2018), исключая визиты, которые засчитались отказом.



ИЗМЕРЯЕМ КОНВЕРСИИ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ, 
ВИДЕВШИХ РОЛИК. КЕЙС КЛИЕНТА



ОЦЕНИВАЕМ ВЛИЯНИЕ НА ПОИСК



ОЦЕНИЕВАЕМ ВЛИЯНИЕ НА 
ПОИСКОВЫЕ ЗАПРОСЫ. КЕЙС КЛИЕНТА

Доля пользователей, интересовавшихся брендом, среди тех, кто видел 
ролик, была в 2 раза выше, чем в контрольной группе.

Кейс из категории «Недвижимость».



РЕКОМЕНДАЦИИ
ДЛЯ ЭФФЕКТИВНОГО 
РАЗМЕЩЕНИЯ 



ДОБАВЬТЕ В РОЛИК КНОПКИ 
И ГРАФИЧЕСКИЕ ЭЛЕМЕНТЫ

Можно добавить до 7 ссылок.

Шаг 1. Выберите кнопку 
в нашем конструкторе 
или загрузите свою.

Шаг 2. Разместите 
кнопку на экране.

Шаг 3. Задайте временной 
интервал.

Шаг 4. Укажите ссылку.



ДОБАВЬТЕ В РОЛИК 
БЕГУЩУЮ СТРОКУ

Чтобы сделать ваш ролик 
информативнее, добавляйте 
бегущую строку с помощью 
нашего интерактивного 
конструктора: смысл 
сообщения будет понятен, 
даже если звук на устройстве 
пользователя отключён.



ЧЕК-ЛИСТ УСПЕШНОЙ КАМПАНИИ

• Ролик должен быть коротким. Лидеры по досмотрам —
ролики до 15 секунд.

• В начале и на протяжении всего ролика присутствует 
логотип бренда.

• Используется яркий и привлекающий внимание видеоряд.

• Аудиосообщения дублируются текстом.

• В финальных кадрах есть чёткая отсылка к бренду.

• Используются кнопки призыва к действию.

• Ролик хорошо соотносится с посадочной страницей.



ДОБРО ПОЖАЛОВАТЬ 

В ВИДЕОСЕТЬ ЯНДЕКСА!

Видеосеть Яндекса — это гарантия безопасности 

вашего бренда и качественный рекламный инвентарь.

Если у вас остались вопросы, свяжитесь с вашим 

персональным менеджером или позвоните 

в отдел клиентского сервиса: 8 (800) 234 24 80.


